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Welchen Aussagewert haben eigentlich quantitative Produktbewertungen im Internet? Wie unterschiedlich bewerten Menschen aus
verschiedenen Ländern? Und wie ist das Niveau bei verschiedenen Kategorien? Paul Simmering analysiert in seinem Fachbeitrag über
4,6 Mio. Kundenbewertungen und fördert Erstaunliches zutage.
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Hohe Bewertungen sind bei Internetbewertungen keine Ausnahme; die gesamte Breite der Skala wird nur
selten ausgeschöpft (picture alliance / dpa tmn | Laura Ludwig).

Produkte werden online typischerweise auf einer Skala von 1 bis 5 Sternen bewertet. Wenn man
sich in Online-Shops wie Amazon, Otto oder Zalando umsieht, fällt auf, dass die meisten Produkte
im Durchschnitt mit 4 oder mehr Sternen bewertet werden. Es scheint, dass die 5er-Skala nicht
ausgereizt wird. Für Marktforscher, Produkt- und Brandmanager als auch für Konsumenten ist es
wichtig zu wissen, was in diesem Kontext eine gute oder schlechte Bewertung ist. 

Mit AspectWise, unserem neuen KI-gestützten Analyse-Tool, analysieren wir massenhaft
Produktbewertungen von europäischen und nordamerikanischen Onlineshops. Insgesamt haben wir
bisher 4.821.047 Kundenbewertungen zu 9.483 Produkten in 29 Produktkategorien auf 801
Onlineshops analysiert. Die Bewertungen wurden zwischen 2003 und 2024 erstellt. In diesem
Artikel stellen wir die Ergebnisse vor.

Der erste Eindruck von hohen Bewertungen bestätigt sich. Im Mittel werden Produkte mit 4,27
Sternen bewertet. Nur 25 Prozent der Produkte haben eine Durchschnittsbewertung von weniger als
4,00 Sternen.

Das Bild ändert sich, wenn man nur noch die Bewertungen mit Text betrachtet. Die meisten
Onlineshops erlauben es Kunden, Reviews mit oder ohne Text abzugeben. Im vorliegenden
Datensatz haben vier Prozent der Bewertungen einen Text. Reviews mit Text bewerten die Produkte
häufiger mit 1, 2 oder 3 Sternen, als Reviews ohne Text. Die Verteilung ist bimodal: die meisten
Reviews haben entweder 5, 4 oder 1 Stern. Reviews mit 2 oder 3 Sternen sind selten.

Wenn Rezensionen mit gar keinem Text die meisten Sterne vergeben, sind in den längsten
Bewertungen dann am wenigsten Sterne zu finden? Nein, die Korrelation zwischen der Zahl der
Zeichen und der Bewertung beträgt -0,07.

Kaum ein schlecht bewerteter Orangensaft

Was eine gute Bewertung ist, ist stark von der Produktkategorie abhängig. Für einen Orangensaft
sind 4,5 Sterne unterdurchschnittlich, für einen Gartenschlauch dagegen sehr gut. Auch die
Streuung der Bewertungen unterscheidet sich zwischen den Produktkategorien. In keiner
Produktkategorie kann man jedoch Bewertungen unter 4 Sternen als gut einstufen. Die tatsächlich
genutzte Skala reicht von 3,5 bis 5 Sterne, nicht von 1 bis 5.

Frankreich, Niederlande und UK bewerten negativer

Die Bewertungen unterscheiden sich auch stark zwischen Ländern. In Frankreich, Niederlande und
UK liegen die Durchschnittsbewertungen niedriger als in Deutschland und den USA. Die Produkte
sind dieselben, aber aufgrund von kulturellen Unterschieden werden sie anders bewertet.
Bemerkenswert ist, dass diese Unterschiede bei Nachbarländern groß sind, beispielsweise
zwischen Frankreich und der Schweiz.

Keine Bewertungs-Inflation, aber zunehmende Polarisierung

Die durchschnittliche Bewertung ist seit 2014 etwas gesunken, von 4,09 auf 3,89 im Jahr 2024. Von
einer Bewertungs-Inflation kann also keine Rede sein.

Seit 2020 ist der Anteil der 1-Sterne-Bewertungen gestiegen, während die 2-, 3-, und 4-Sterne-
Bewertungen abgenommen haben. Die Bewertungen werden also polarisierter – entweder sehr gut
oder sehr schlecht. Für Händler sind die 1-Sterne-Bewertungen schädlich. Um eine
durchschnittliche Bewertung von 4,5 zu halten, müssen für jede 1-Sterne-Bewertung sieben 5-
Sterne-Bewertungen erzielt werden.

Die vorliegenden Daten sind ein Schnappschuss. Schlecht bewertete Produkte, die aus dem
Sortiment genommen wurden, sind nicht abbildbar.

Amazon nimmt Fake-Reviews ins Visier

Händler haben einen Anreiz, Kunden zur Abgabe von positiven Bewertungen zu bewegen. Dazu
belohnen sie Bewertungen mit Rabatten und kostenlosen Produkten. Teils werden Bewertungen
auch komplett gefälscht. Dies untergräbt die Aussagekraft der Bewertungen für Kunden und
Marktbeobachter. Amazon und andere Shops gehen dagegen vor, entfernen die Fake-Reviews und
verklagen ihre Verbreiter. Amazon entfernte 2022 mehr als 200 Millionen Fake-Reviews und
investiert in KI-basierte Systeme, um kontinuierlich Fake-Reviews zu erkennen und zu entfernen.

Sternebewertung im Kontext betrachten

Um einzuschätzen, wie gut ein Produkt bewertet wird und wie es sich im Wettbewerb schlägt, muss
die Sternebewertung in einem Kontext betrachtet werden. Sie ist keine objektive Größe, sondern
ihre Interpretation hängt von der Produktkategorie und der Kultur des Landes ab. Zudem eignet sie
sich primär, um einen ersten Eindruck von Kundenmeinungen zu bekommen und grob miteinander
zu vergleichen.

In den Bewertungstexten zeigt sich vieles, was die Sternebewertung zusammengefasst nicht
erkennen lässt. Kunden erzählen von ihren Erfahrungen mit dem Produkt und teilen mit, was sie gut
oder schlecht fanden. Texte zu analysieren ist mühsam und bei tausenden Reviews nicht
praktikabel, doch mit KI kann die Inhaltsanalyse automatisiert werden.

Die Abbildung zeigt, wie mit aspekt-basierter Sentiment-Analyse eine 3-Sterne-Bewertung analysiert
und in positive und negative Aspekte zerlegt wird. In diesem Fall bezogen sich die negativen
Aspekte gar nicht auf den Bohrschrauber selbst, sondern dass kein Akku mitgeliefert wurde. So
lässt sich ein konkretes Feedback ablesen: Akku beilegen, oder auf der Verpackung klar machen,
dass er separat erworben werden muss. Solche und ähnliche praktische Insights können mit
unserem Tool AspectWise gewonnen werden.

Fazit: Die Skala wird nicht ausgenutzt und erzählt nicht alles

Der genutzte Bereich der Sterne-Skala hängt von der Produktkategorie und dem Land ab. In
Deutschland sind 77 Prozent der Sternebewertungen 4- oder 5-Sternebewertungen. Bewertungen
mit Text sind im Durchschnitt kritischer als reine Sternebewertungen. Eine fundierte Analyse muss
die Bewertungstexte einbeziehen, um die Stärken und Schwächen eines Produkts einzuschätzen.
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der Konsumgüter- und Pharmabranche, datenbasierte Entscheidungen zu
treffen. Er ist leitender Entwickler von AspectWise, einer Data Pipeline für
die Analyse von Kundenbewertungen.

🔍  ✉  

Weitere Informationen zum Unternehmen auf marktforschung.de:

Kommentare:

Noch keine Kommentare zu diesem Artikel. Machen Sie gerne den Anfang!

Bitte loggen Sie sich ein, um zu kommentieren:

👤 Login  Jetzt kostenfrei Registrieren 

Reicht die echte Skala nur von 3,5 bis 5 Sterne?

MEHR ZUM THEMA 

Inspirient gewinnt den
DGOF KI Forum Pitch – Ein
spannender Wettkampf in-
novativer KI-Lösungen

NACHBERICHT ZUM DGOF KI FO-
RUM PITCH Endlich normale Bewertun-

gen? Extreme Online-Re-
views und gekaufte Rezen-
sionen

APPLIED SCIENCE

Update KI – Wie KI die In-
sights Industry verändern
wird

RÜCKBLICK AUF DIE WDM-DAILY-
KEYNOTE VOM 11.5.2022 Customer Reviews 2.0 -

Wie Kundenrezensionen
die Kaufentscheidung be-
einflussen

APPLIED SCIENCE

Täglicher Newsletter der Insightsbranche

News +++ Jobs +++ Whitepaper +++ Webinare

E-Mail

 Newsletter abonnieren

Wir beliefern täglich mehr als 10.000 Abonnenten Datenschutz

Q | Agentur für Forschung GmbH
In Research We Trust

 Mannheim

Basic | Unternehmen 🏢Q | Agentur für Forschung GmbH
In Research We Trust

Q | Agentur für Forschung GmbH ist eine mehrfach
ausgezeichnete Insights- und Marktforschungs-
Agentur.Wir finden die Antworten, die unsere
Kunden suchen - und schaffen mit ihnen
Grundlagen für Lösungen, die wirklich…
weiterhelfen.Immer schön subjektiv bleiben.Denn
egal, ob Märkte, Produkte oder Themen −
Menschen sind subjektiv. Wir helfen Ihnen, das
System hinter dieser Subjektivität zu verstehen. Für
strategische und operative Ergebnisse, die ganz
objektiv einfach besser ausfallen.Forscher,…

marktforschung.de - Das Portal für Marktforschung, Data Analytics und Insights.  CONSULTING.de  PERSONALintern.de

👤 LoginDossiers Whitepaper Newsletter Mediadaten

| Marktforschung DIY-Research  CX  UX  | Webinare  Jobs & Karriere  Anbieter  Termine | mehr      🔍 

https://www.marktforschung.de/dossierplus/dossierplus-ux-research-days-2024/
https://www.marktforschung.de/watchlist-2025/
https://www.marktforschung.de/top-of-class-insights-industry-exzellenz-in-der-insights-industry/
https://www.marktforschung.de/
https://www.marktforschung.de/cx/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/
https://www.marktforschung.de/cx/
https://www.marktforschung.de/artikel/?tx_kesearch_pi1%5Bfilter_60_2675%5D=syscat2273
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/der-einfluss-von-datenschutzgesetzen-auf-digitale-dienstleistungen-fuer-unternehmen/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/gen-z-der-bildschirm-ist-ihre-buehne-fuers-leben-was-marken-daraus-lernen-koennen/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/igaming-branche-in-deutschland-marktchancen-und-herausforderungen/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/wie-innovative-eye-tracking-systeme-sie-dabei-unterstuetzen-ein-kundenzentriertes-unternehmen-zu-sein/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/wie-man-die-besten-casino-bonusangebote-auswaehlt-ein-vergleichender-ueberblick/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/mitarbeiterzufriedenheit-und-die-rolle-der-lohntransparenz/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/intelligente-erp-systeme-mit-ki-nutzung/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/entwicklung-von-casino-boni-in-den-letzten-10-jahren/
https://www.marktforschung.de/middleware/?bannerRequest=bannerClick&bannerId=836
https://www.marktforschung.de/middleware/?bannerRequest=bannerClick&bannerId=893
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/neues-von-september-bonsai-strategy-ipsos-yougov-und-dem-adm/
https://www.marktforschung.de/middleware/?bannerRequest=bannerClick&bannerId=14
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/teliusai-triumphiert-nachbericht-zum-packenden-finale/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/azubi-mangel-im-einzelhandel-welche-werbekampagnen-ziehen/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/mitarbeitende-haben-in-unterschiedlichen-lebensphasen-verschieden-beduerfnisse/
https://www.marktforschung.de/cx/a/wir-sind-zur-richtigen-zeit-am-richtigen-ort-um-sicherzustellen-dass-die-eindruecke-der-befragten-frisch-sind-und-wir-authentische-erfahrungen-festhalten-koennen/
https://www.marktforschung.de/ux-research/a/der-persona-ansatz-ist-tot-es-lebe-der-persona-ansatz/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/schon-gewusst-8-fakten-zu-teststudios-die-vielleicht-auch-sie-ueberraschen/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/gluecksspielsucht-im-mittel-daneben-ist-auch-vorbei/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/autoren/
https://www.marktforschung.de/archiv/
https://www.marktforschung.de/wiki-lexikon/
https://www.marktforschung.de/studien-marktanalysen-marktdaten/
https://www.marktforschung.de/newsletter-marktforschung-depesche/
https://www.marktforschung.de/thema/marktforschung-podcasts/
https://www.marktforschung.de/kontakt/
https://www.marktforschung.de/ueber-uns/
https://www.marktforschung.de/impressum-datenschutz/
https://www.facebook.com/marktforschung
https://twitter.com/m_forschung_de
https://www.linkedin.com/company/marktforschungde/
https://www.xing.com/news/pages/marktforschung-de-642
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://api.whatsapp.com/send?text=https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/
javascript:void(0);
https://www.marktforschung.de/autor/paul-simmering/
https://www.marktforschung.de/autor/paul-simmering/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.linkedin.com/in/paulsimmering/
https://www.marktforschung.de/login/?redirect_url=%2Fcx%2Fa%2Finflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert%2F%23comments-anchor&cHash=bd5bb2669572f12c2cfe8ceed2eda973
https://aspectwise.teamq.de/
https://www.marktforschung.de/middleware/?bannerRequest=bannerClick&bannerId=802
https://www.aboutamazon.com/news/policy-news-views/how-ai-spots-fake-reviews-amazon
https://aspectwise.teamq.de/
https://www.marktforschung.de/autor/paul-simmering/
https://www.marktforschung.de/autor/paul-simmering/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/inspirient-gewinnt-den-dgof-ki-forum-pitch-ein-spannender-wettkampf-innovativer-ki-loesungen/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/endlich-normale-bewertungen-extreme-online-reviews-und-gekaufte-rezensionen/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/update-ki-wie-ki-die-insights-industry-veraendern-wird/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/a/customer-reviews-kundenrezensionen-kaufentscheidung/
https://www.marktforschung.de/impressum-datenschutz/
https://www.marktforschung.de/middleware/?bannerRequest=bannerClick&bannerId=865
https://www.consulting.de/
https://www.personalintern.de/
https://www.marktforschung.de/
https://www.marktforschung.de/login/?redirect_url=%2Fcx%2Fa%2Finflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert%2F&cHash=8911db4db77b48d5d0d3e8264868482b
https://www.marktforschung.de/dossiers/
https://www.marktforschung.de/wissen/whitepaper/
https://www.marktforschung.de/newsletter-marktforschung-depesche/
https://www.marktforschung.de/mediadaten/
https://www.marktforschung.de/marktforschung/
https://www.marktforschung.de/diy-research/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/cx/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/ux-research/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/webinare/expertenvortraege/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/jobs-karriere/stellenmarkt/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/anbieter/anbieterverzeichnis/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/termine/
https://www.marktforschung.de/cx/a/inflationaere-produktbewertungen-wie-die-sterne-skala-wirklich-funktioniert/#
https://www.marktforschung.de/

